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Government should not change policies at IITs frequently: CNR Rao 
http://www.business‐standard.com/article/current‐affairs/governmet‐should‐not‐change‐policies‐at‐iits‐frequently‐cnr‐
rao‐116110600812_1.html 
 
Rao said that unless govt support IITs and give better funding he sees no future of Indian science and technology 

Terming Indian Institutes of Technology (IITs ) as "prized brands" of the country, Bharat Ratna awardee scientist CNR Rao 
called upon the government not to  indulge  in frequent changes  in policies with regards to the  institutions and  instead 
become an enabling agency by giving more autonomy and funding. 
 
"Unfortunately we (IITs) are not  independent entity. Government should not forget the IITs. This  is their prized brand. 
Unless they support IITs and give better funding I see no future of Indian science and technology. 
 
"Funding that is enough to maintain its high quality, to experiment new innovations in IIT is key. They should not say IIT 
you take care of yourself," the eminent scientist said while addressing the students at the 47th Convocation of IIT‐Delhi. 
 
"Government has to support so that quality of IITs is maintained. Our directors, chairmen and such people who run IITs 
must  be  given more  autonomy.  I  do  not  think  government  can  run  good  institutions.  Government  is  an  enabling 
institution," he said. 
 
This year IIT‐D conferred 264 PhD degrees, the highest for the IIT so far, apart from 109 MBA, 569 MTech and 621 BTech. 
In all it conferred 1,964 degrees and diplomas. 
 
In his report, Director Ramgopal Rao also stated a number of new initiatives including two new hostels (boys and girls) 
and  a  sports  facility,  among others. Kumar Mangalam Birla,  chairman, Board of Governors,  IIT‐D  also  addressed  the 
students on the occasion. 
 
Rao pointed out that IITs also need to transform to order to remain competitive and retain its brand value. 
 
"India has been trying to create a lot of brands and IIT has been its long‐standing brand. The only thing people know about 
Indian education wherever you go is IIT. Everybody in India, including the government, should realise that we should not 
lose the brand value. 
 
"Very rarely India succeeds in creating a brand. If you lose the brand value you lose everything, particularly in education, 
innovation and intellectual sector," he said. 
 
"To do this there many things are needed to be done and IITs should transform themselves. Science, engineering and the 
world itself is changing. For example, there are many new areas in engineering where IITs have to become experts. There 
are so many areas missing in Indian education," he said.  
 
"There are areas where there is not even one expert in India. For example, synthetic biology. Another thing is flexibility, 
which in undergraduate programme none of the IITs have achieved," he said. 
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IIT team builds solution that weeds out ‘clickbait’ headlines 
http://www.thehindu.com/sci‐tech/technology/three‐iit‐kharagpur‐students‐find‐a‐way‐to‐block‐clickbait‐
headlines/article9309420.ece 
 

 
The extension enjoyed 93 per cent accuracy in detecting clickbaits and 89 per cent accuracy in blocking them.  

 

A team of 3 students from IIT Kharagpur have built a Chrome extension that detects and blocks clickbait headlines. 

When perusing news online, how often have you been  lured by clickbaits –headlines  that are catchy and excite your 
curiosity – and then found the article in question disappointing? Repeated occurrence of clickbaits can lead to the actual 
news stories getting missed out due to reader fatigue. To avoid this, IIT Kharagpur researchers have developed a browser 
extension “Stop Clickbait” that can detect and block clickbaits, thereby preventing such disappointments. 

Relying on  the premise  that good content must be embodied by “good”  language, Stop Clickbait analyses a  range of 
features in the headline, including sentence structure, and categorises the headline as “clickbait” or “non‐clickbait.” 

The extension enjoyed 93 per cent accuracy in detecting clickbaits and 89 per cent accuracy in blocking them. The paper 
describing  this work, presented by  the authors  in  the 2016  IEEE/ACM  International Conference on Advances  in Social 
Networks Analysis and Mining (ASONAM), won the best student paper award. 

Identifying a clickbait headline 

Consider the clickbait headline “This Rugby Fan’s Super‐Excited Reaction To Meeting Shane Williams Will Make You Grin 
Like A Fool,” and compare  it with a non‐clickbait one, such as, “Tata Sons Announces Key Organisational Changes” or 
“Editors’ Guild Condemns One‐Day Ban on NDTV.” Some of the differences are apparent, but there’s more. 

“We found significant difference in language used in clickbaits vs. non‐clickbaits. Clickbaits use longer, well‐formed English 
sentences with hyperbolic words, many punctuations, informal word forms, verb tenses etc. that clearly distinguish them 
from the non‐clickbait headlines.  It  is this very difference  in  language that  is harnessed to build our application,” says 
Abhijnan Chakraborty,  the  first author of  the paper. Abhijnan, who  is a  third  year PhD programme  candidate at  the 
Complex Networks Research Group at  IIT Kharagpur, and worked  in collaboration with Bhargavi Paranjpe and Sourya 
Kakarla who are also students at IIT Kharagpur and Niloy Ganguly, professor. 

In order to make it work mathematically, the team extracted the headlines from 18, 513 Wikinews articles to represent 
the non‐clickbait type and crawled 8,069 web articles from domains such as BuzzFeed, Upworthy, Scoopwhoop, and so on 
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which regularly publish clickbaits. They had six volunteers go through these to sift out the clickbaits which would form the 
basis for their study. 

Analysing  this data  set,  they quantified  the characteristics of clickbaits. One marker was  length of  the headline –  for 
clickbait the average was 10 words, whereas for non‐clickbait it was seven – and use of hyperbolic words. Another feature 
was extensive usage of common word 3 or 4‐grams  in clickbaits –  for example, “How well do you” or “what happens 
when.” In non‐clickbaits, they found that some of the most common 3‐grams were “dies at age,” “found guilty of” etc. 
The proportion of non‐clickbait headlines that had these “most common” n‐grams was only 19 per cent, as against the 
clickbait group, which was 65 per cent. 

In  this manner,  they  zeroed  in on 14  features  that would differentiate  the  two. They  tested  three different machine 
learning models for classification. This is the core idea of the research – building a classifier tool that automates the task 
of identifying clickbaits. First, the models were trained using a certain proportion of news and clickbait headlines. All of 
them learnt the patterns or characteristics that differentiate a clickbait from a news headline. However the underlying 
mathematical formulations vary across models. The Support Vector Model performed the best. “93 out of 100 times its 
decision was the same as the ‘ground truth’ labelled by human annotators,” says Abhijnan. 

Blocking clickbaits 

A survey showed that not all readers would choose to block the same clickbaits. This made them develop a method for 
blocking the identified clickbaits based on individual choice. In the articles the reader clicks on or chooses to block, they 
compared blocking based on the topical similarity (indicated by tags and keywords given by the developer of the site) 
against that based on similarity of linguistic patterns. The second method proved to be more effective and was integrated 
into the browser plugin. 

News outlets, however,  in competing for reader attention, could be using headlines with clickbait qualities to package 
news. Abijnan agrees that such news items should not be penalised. “This task is a lot harder than the current scheme we 
have deployed, and we are working on the extension to tackle this issue,” he says. 

November 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Page 7 of 9 
 

 

 

 

 



Page 8 of 9 
 

 

 

 

 

 

 

 



Page 9 of 9 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Satyarthi asks IIT students to participate in children's cause  
http://english.mathrubhumi.com/education/satyarthi‐asks‐iit‐students‐to‐participate‐in‐children‐s‐cause‐english‐news‐
1.1481032 

New  Delhi:  Nobel  Peace  Prize  winner  Kailash  Satyarthi  on  Friday  urged  IIT  students  to  be  a  part  of  his  '100 
million  for  100  million'  campaign  and  bring  a  change  in  the  lives  of  underprivileged  children. 
Satyarthi  launched  the  '100  million  for  100  million'  campaign  this  year  to  bring  together  100  million  youths 
who  could  help  100 million  underprivileged  children  lead  normal  lives.  He  said  that  he  expects  to  bring  together 
100  million  volunteers  by  the  end  of  this  year.  "If  you  feel  that  there's  something  special  in  you  then  be 
a  part  of  those  100 million  youths  and  do  something  for  the  lives  of  the  other  100 million,"  the  'Bachpan  Bachao 
Andolan'  founder  said  addressing  the  students  of  Indian  Institute  of  Technology,  Delhi  (IITD)  at  their  campus. 
"You  can  raise  you  voice  against  injustice  and  slavery.  India  spends  only  four  per  cent  of  its  Gross  Domestic 
Product  (GDP)  for  people  under  18.  You  can  write  a  petition  to  the  government  and  ask  them  to  increase  this 
percentage  to  at  least  10  per  cent,"  he  said.    The  event  Youth  Leadership  for  Change‐
 was  organised  by  the  Department  of Management  Studies  (DMS)  and  National  Service  Scheme  (NSS) wing  of  IIT‐
D.    Satyarthi  said  that  three  primary  obstacles  in  the  progress  of  children  here  are  inclusion,  equity,  and  quality  in 
education, and that an "honest political will is required to address these issues".  He also said that he is trying to organis
e  a  first  ever  summit  of  Nobel  laureates  from  across  all  fields  to  discuss 
the issues and that 44 of them have already supported the idea.  "The world lacks moral power and this convergence of 
aurates will give a platform for that moral power to be seen by others," he added. This summit of laureates will take place 
at  Rashtrapati  Bhawan  on  December  10  and  11.   

 

 
 
 


